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Victimes
de la mode
par JULIEN BISSON

DEPUIS QUELQUES SEMAINES, one publicit6
toume sur leg 6crans pour une c6lebre marque de jean.
Sonmessage:«Achetousmieuxpourporterpluslong-
iemps.»Causehonorable,malsd6marchebienpluscontes-
table,quilaisseapenserqu'accumulervestesetpantalons
pourraitetrebonpourlaplanete...11fautdireque1'industrie
delamodeaapjourd'huiuneimagearaccommoder.Pendant
des ann6es, celle-ci a marche sur du velours, pr6ferant
montrer au public ses nouvelles collections plut6t que ses
ateliers de confection. Mais l'effondrement du Rana Plaza,
en 2013 a Dacca, qui a cause la mort de 1 135 personnes,
aouvertlesyeuxsurlesortbienpeuenviabledesouvri6res
de la/act/ashiow. Mal payees, maltraltees, ceues-ci sont
les soutieres d'un systeme qui exploite la mis6re, tout cela
pour un debardeur en polyester a quatre euros. Catastrophe
sociale done, catastrophe environnementale 6galement pour
l'industrie plus globale de lamode, al'origine de 8 a lo %      .
des emissions de carbone dams le monde, davantage que le
trafic a6rien et le transport maritime r6unis. Sans oublier les
pouutions dramatiques des sols et des oceans dont elle est
a l'origine, a force de rejets de produits chimiques, ou encore
ces 500 000 tonnes par an de microfibres de plastique dues
an seul lavage des vetements.

Jusqu'ch va aller cette folie ? Dams ce num6ro du I, nous
d6voilons les sales dessous du monde de la mode. Pour expo-
ser leg carences de l'industrie, afin qu'elle releve ses normes
socialesetecologiquesdeproduction.Maisaussipourjuger
de notre propre responsabhite dens. cette derive, En quinze
ans, notre consommation de vetements a. augments de 60 %,
alors meme que nous les conservons deux fois moins long-
temps. Plus des de`ix tiers de notre garde-robe dart dams
desplacards,quasimentjamaisutilis6e.Et1'essordesachats
enligneaencorerenforc6notrepropensionanouspayer
des articles ben march6, g6n6I.alement aussi n6cessaires
anosviesqu'unsixiemedoigtanosgants...rividemment,
ilnesertarienderemonterdesbretenesenn6gligeantles
injonctions sociales, le poids des campagnes marketing, plus
agressivesencoreaupiesdesfemmes,etquiincitentaempi-
ler tee-shirts, robes et chemises de toutes les couleurs.
L'idee est plut6t de prendre le pli de la coherence, quand on
s'inquiete de l'exploitation des etres ou de la degradation
de l'environnement : non, nous ne sommes pas condamn6s
a rester des victimes de la mode, Alors achetons mieunL
etmoins.1l
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